1. DONEM TOPLAM 10 DERS 21 KREDI (20+2)

ATATURK ILK. VE INK. TARIHI-I. 2+0

Dersin amaci, hangi zorluklardan gegerek devlet ve iilke bagimsizligina ulastigimizi en st
diizeyde 6grenciye kavratmaktir. Bu amagla Osmanli Devleti’ni ¢okiise gotiiren nedenler,
devleti kurtarma ¢abalar1 ve akimlari, 1. Diinya Savasi, cepheler, Mondros Miitarekesi,
Mustafa Kemal ve Kuvay1 Milliye hareketi gibi konular anlatilmaktadir.

TURK DILI-I. 2+0

Universitelerde okutulacak Tiirk Dili derslerinin amaci, yiiksekdgrenimini tamamlamis olan
her gence, ana dilinin yap1 ve isleyis 6zelliklerini geregince kavratabilmek; dil-diisiince
baglantis1 agisindan, yazili ve sozlii ifade vasitasi olarak, Tiirk¢eyi dogru ve giizel
kullanabilme yetenegi kazandirabilmek; 6gretimde birlestirici bir dili hakim kilmak ve ana
dili suuruna sahip gengler yetistirmektir. Derste, dil bilgisi,dil kiiltiir iligkisi, diinya dilleri
arasinda Tiirk¢e’nin yeri, dilin bugiinkii durumu, imla ve kompozisyon bilgileri verilmektedir.

YABANCI DIiL-I 2+0

Ogrencilere, Ingilizce hakkinda temel gramer ve konusma bilgileri kazandirmak
amaclanmaktadir. Orta diizeyde bir dil 6greniminin ger¢eklesmesi hedeflenmektedir. Dersin
kapsamu icerisinde, 6zne zamirler, isimler ve cogul yapilari, isaret sifatlari ve zarflar, genis
zaman, olma fiili ile bu zamanin olumlu, olumsuz ve soru yapilari. baglaglar, igsaret zamirleri,
belgili ve belgisiz harfi tarif, isim fiiller ve nesne zamirler. ¢ekimsiz yardimci fiillerden "can"
ve Orneklerle kullanimi yer almaktadir.

KLAVYE-I. 2+2

Ogrencilerin gerek egitim dgretimleri siiresince, gerekse mezun olduktan sonra sektdrde
rahatlikla yer edinebilecekleri bir bilgisayar kullanma becerisini kazandirmaktir. Derste
oncelikli amag, 1955 yilinda bir Tiirk Standard1 olarak kabul edilen F (Fe) Klavyeyi
bakmadan ON PARMAK yo6ntemiyle yazmay1 6grenmektir

PSIKOLOJI 2+0

Psikoloji bilim dalin1 tanimlamak, 6nemini vurgulamak, ilgili diger bilim dallar1 ile olan
benzerlik ve farklarini agiklamak psikolojinin temel olgular1 ve aragtirma yontemleri ile ilgili
bilgi vermek bu dersin baslica amacidir. Derste psikoloji, alt dallari, diger bilimlerle olan



iliskisi, gelisim siirecleri, 6grenme, hatirlama, algilama, biling, giidiilenme, kisilik, dil ve
iletisim, catisma, sosyal davranig gibi konular tizerinde durulmaktadir.

SOSYOLOJIi 2+0

Ogrencilere sosyoloji biliminin kavramsal gergevesinin aktarilmas1 bu dersin genel amacidir.
Dersin igerigini; sosyolojinin temel kavramlari; toplum, grup, sosyallesme, kiiltiir, toplumsal
etkilesim, tabakalasma, giic, otorite, kentlesme, sosyal degisme, kiiresellesme, temel
sosyolojik kurumlar; aile, ekonomi, siyaset, egitim ve din vb. konular olusturmaktadir.

ILETISIM BILiMi-I 2+0

Bu derste iletisim biliminin genel kavramlari iizerinde durulmaktadir. Teorik olarak iletisim
tanimlari, siniflandirmasi, 6nemi ve kuramlar anlatilmakta, 6grencilerin iist siniflarda
alacaklar iletisim derslerine temel olusturmasi saglanmaktadir.

RADYO-TV'UN TEMEL KAVRAMLARI 2+0

Bu ders, halkla iligkiler 6grencilerine radyo ve televizyonla ilgili temel bilgileri aktarmayi ve
ilerideki ¢alismalarinda bu alandan yararlanabilecek bilgileri vermeyi amaglamaktadir. Dersin
igerigini; radyo-televizyon yayin yonetim sistemleri, radyo ve televizyon stiidyolari, radyo
televizyon ¢alisan kisilerin 6zellikleri, radyo ve televizyonun islevleri, 6zellikleri ve
karakteristikleri, radyo televizyon yapim tiirleri, program bigimleri vb. konular
olusturmaktadir.

TEMEL GAZETECILIK. 2+0

Bur ders ile halkla iliskiler boliimii 6grencilerinin kendi branglari ile gazetecilik/habercilik
arasinda bagint1 kurmalarini saglayacak temel kavram ve nosyonlar verilmektedir. Bu
baglamda gazetenin yapisal ve teknik 6zellikleri, islevleri, Tiirkiye ve Diinyadaki kisa
tarihgesi, haber ve bili alma-verme, organizasyon yapisi, gazete hazirlama asamalari, haber
toplama ve yazma, sorumluluklar ve denetleme mekanizmalar1 konular1 islenmektedir.

GENEL ISLETME. 2+0

Dersin amaci, halkla iligkiler 6grencilerine isletmelerin kurulusu, 6rgiitlenmesini, isleyisi,
denetlenmesi ve isletmeciligin temel kurallarin1 aktarmaktadir. Ders kapsaminda igletme
kavramlari, temel fonksiyonlari, amaglar1 gibi konular tizerinde durulmaktadir.



2. DONEM TOPLAM 9 DERS 21 KREDI (20+2)

ATATURK ILK. VE INK. TARIHI-1I 2+0

Dersin amaci, hangi zorluklardan gegerek devlet ve iilke bagimsizligina ulastigimizi en tist
diizeyde 6grenciye kavratmaktir. Bu amagla TBMM nin a¢ilmasi, Mudanya’ya gotiiren
gelismeler, Lozan Konferansi, Atatiirk inkilab1 ve hedefleri, Milli Savunma ve Atatiirk ilkeleri
gibi konular iizerinde durulmaktadir.

TURK DiLi-11. 2+0

Ders, birinci somestrde kalinan konulardan devam etmektedir. Derste, zarflar, ciimle bilgisi,
climle cesitleri, sozlii kompozisyon bilgileri, yazili kompozisyon bilgileri, anlatim
bozukluklari, retorik gibi konular anlatilmaktadir.

YABANCI DiL-Il. 2+0

Bu dénem yer alan yabanci dil dersi Ingilizce’de sayilabilen ve sayilamayan isimler, zaman
zarflari, belgisiz zamirler, emir climleleri, zaman gdsteren edatlar, tinlem ifadeleri, siklik
zarflari, renkler, glinler, aylar ve bunlarla ilgili metin ¢alismalari, simdiki zaman ve "olmak™
fiili ile di'li ge¢gmis zaman gibi konular anlatilmaktadir.

KLAVYE-II 2+2

Derste, 10 parmak klavyeyi 6grenen 6grencilere, 6rnek metinleriyle alistirmalar, hiz
kazandirma ¢alismalari, rakam ve isaret ¢alismalar1 yaptirilmaktadir.

HUKUKUN TEMEL KAVRAMLARI 2+0

Dersin amaci, 6grencilerin hukukla ilgili temel kavram ve terimleri 6grenmesidir. Derste,
hukuka giris, temel kavramlar, hukukun sosyal diizen kurallar1 arasindaki yeri, hukukun
kaynaklari, kaynaklarin ortaya ¢ikis bicimleri ve 6zellikleri, hukukun béliimleri olan kamu ve
6zel hukuk disiplinleri altinda yer alan hukuk dallar1 (Anayasa Hukuku, Idare Hukuku,
Medeni Hukuk, Ticaret Hukuku gibi) hakkinda genel bilgiler anlatilmaktadir.



SOSYAL PSIKOLOIJI. 2+0

Bu dersin genel amact; bilimsel yontem ve teknikler ¢cer¢evesinde sosyal psikolojiyi tanitma,
sosyal psikoloji konusu i¢ine giren, bireyin i¢inde olusan siireclerin ve bireylerin arasinda yer
alan stireglerin anlasilmasini saglamaktir. Bu baglamda, insanlarin iiye olduklar1 gruplarin
onlarin davranislar tizerindeki etkileri, dnyarginin kaynaklari, sosyal normlarin davranis
iizerindeki olas1 etkileri, kitle iletisiminin davranisi nasil etkiledigi ve kalabaligin insan
davranisina etkileri ele alinmaktadir

ILETISIM BILIMI-1I. 2+0

Bu derste cagdas iletisim kuram ve yaklasimlari teorik olarak anlatilarak, glinlimiiz a¢isindan
modellerin elestirel ve amprik irdelenmesi saglanmaktadir.

HALKLA LISKiLER-I 3+0

Halkla iliskilerle ilgili temel kavramlar agiklanmakta ve alanin genel tanitimi yapilmaktadir.
Ders kapsami igerisinde halkla iligkiler tanimlari, amaci, iglevi, propaganda, reklam gibi
benzer kavramlarla farkliliklari, halkla iliskilerin diinyada ve Tiirkiye’deki tarihi gelisimi,
iligki modelleri, halkla iligkiler personelinin nitelikleri, halkla iligkilerde internetten
yararlanma yollari, kriz yonetimi, itibar yonetimi, halkla iligkiler etigi vb. konular iizerinde
durulmaktadir.

PAZARLAMA 3+0

Onemi hizla artan pazarlamay1 dgrencilere temel kavramlariyla 6gretmeyi amaglamaktadir.
Pazarlama Kavrami: Pazarlamanin gelisim asamalari, Pazarlama fonksiyonlari, Pazarlamanin
cevre kosullari, Pazarlama bilgi sistemi ve pazarlama arastirmalari, Pazar kavrami, Pazar
boliimleme ve hedef pazar segimi, rekabetgi stratejiler, biiyiime stratejileri, Mamiil, Fiyat,
Dagitim kanallar1 ve fiziksel dagitim, Satis artirici ¢abalar islenen konulardir.

3. DONEM TOPLAM 8 DERS 22 KREDI (21+2)

TEMEL BILGI TEKN. KULLANIMI 142



Ders, 6grencilerin bilgisayar1 tanimasini ve uygulamalarda genel beceri kazandirilmasini
amaclamaktadir. Derste, bilgisayarlarda elektronik temel yap1, donanim yapailari, disk isletim
sistemi, windows isletim sistemi, hizmet programlar1 , disk birlestirici, disk temizleme, disk
bakimi gibi konular {izerinde durulmaktadir.

YAB. DILDE OKUMA VE KONUSMA 2+0

[letisim 6grencilerine yabanci dilde iletisim ortamlarinin tanitilmasi, yabanci dil kullanim
pratiklerine giris, ek olarak temel dil bilgisi eksikliklerinin tamamlanmasina yonelik ingilizce
yabanci dil dersidir. Dersin icerigini, Ingilizce’den Tiirkce’ye dogru ceviri
yaklagimlari,yabanci dil kullaniminin iletisim ortam ve baglamlariyla iligkisi, agiz ve lehge
farkliliklari, s6zliikk kullanma yontemi olusturmaktadir.

REKLAMCILIK 3+0

Dersin amaci reklamcilikla ilgili kavramsal ¢ercevenin dgrencilere aktarilmasidir. Ders
kapsaminda; reklamin dogasi, tarihgesi ,fonksiyonlari, psikolojisi, ekonomisi ve felsefesi,
reklam, pazarlama ve kitle iletisimi siireci, yaratac strateji ve medya stratejisi, metin yazimi,
layout ve iirlin mesajlar1 ve reklam etkinliginin degerlendirilmesi;.reklamin serbest piyasa
ekonomisinde ve kitle iletisim araglarindaki rolii; medya se¢imi ve reklam mesleginin orgiitsel
yapist gibi konular ele alinmaktadir.

HALKLA ILISKILER-II. 3+0

Ders kapsami igerisinde; halkla iligkiler siireci, kamu sektoriinde halkla iliskiler agisindan
karsilasilan problemler, halkin yonetim karsisindaki tepki bigimleri, halkla iliskiler
uygulamalarinda bagvurulan ara¢ ve yontemler, orgiit i¢i iletisim, i¢ halkla iligkiler gibi
konular ele alinmakta, giincel 6rneklerle desteklenerek ders yiiriitiilmektedir.

SOS. BIL. ARAST. YONTEMLERI 3+0

Bu ders, dgrencilerin yapacaklar: bilimsel calismalarda ve 6zellikle sosyal arastirmada
gereksinim duyacaklari metodolojik temelleri saglamay1 amaglamaktadir Ders kapsaminda,
bilim ve arastirma, arastirma boyutlari, arastirma ve teori konulariyla birlikte sosyal arastirma
stireci, konu se¢ciminden baslayarak arastirma sorusu olusturma, hipotez kurma, 6érneklem
secme, Ol¢me gibi konular da ayrintili olarak yer almaktadir.

Sunuculuk-Spikerlik-1. 2+2



Ogrencilere, sunuculuk mesleginin gerektirdigi diksiyon, konusma teknikleri, kamera 6nii
deneyimleri, prompter teknigi gibi konularda egitim verilmesi amaglanmaktadir.

Siyaset Bilimi 3+0

Bu dersle, 6grencilerin siyaset olgusunu genel ¢izgileriyle tanimalari, yasadiklari toplumun
iktidar iliskileriyle ilgili gelismeleri anlamalar1 ve degerlendirmeleri igin gerekli teorik
bilgileri almalar1 amaglanmaktadir. Siyasete iliskin kavramlar, kurumlar, orgiitler ve siirecler,
siyasal hayat ve bu alandaki etkili faktorler ders kapsamini olusturmaktadir.

Sosyal Diisiinme 3+0

Dersin amaci, sosyal bilimlerde diisiinme ve iliski kurmada son derece dnemli yere sahip olan
kavram ve degiskenlerin belirlenmesi ve kavramlarla, degiskenler arasinda kurulacak
iligkilerin belirlenmesinde zihnin isleyis slirecini kavramalaridir. Her hafta degisik bir konu
iizerinde, degiskenler ve kavramlar belirlendikten sonra bunlar arasinda nasil iligkiler
kurulabilecegi iizerine gruplarin ¢alisma yapmasi ve bunlari sunarak tartisma ortaminda
degerlendirilmektedir

Temel Fotografcilik. 3+0

Fotograf alani ile ilgili temel bilgi ve becerilerin kazandirilmasi dersin temel amacini
olusturmaktadir. Fotografciligin tarihgesi, dijital gelismeler, fotograf makinasinin teknik
ozellikleri, kullanimi, ¢ekim ilkeleri derste kavratilarak fotograf ¢ekimi ve laboratuar
ortaminda uygulama c¢alismalar1 yliriitiilmektedir. Laboratuarda kullanilan kimyasallarin
ozellikleri, arag ve geregler, film banyo ve baski teknikleri 6grencilere derste 6gretilmektedir.

Iletisim Tarihi. 3+0

Dersin amaci, insanlarin haberlesme ihtiyact duymaya basladiklar1 donemlerden itibaren
giiniimiize kadar gelistirdikleri haberlesme araclarinin, teknik ve igerik gelisim siireclerini ele
almaktir. Ders kapsaminda; yazi 6ncesi haberlesme bigimleri, yazinin icadi ve gelistirilmesi,
haber mektuplari, matbaa ve getirdikleri, basili haber mektuplari, gazetenin olusumu ve
getirdikleri, 19. yiizyil ve teknolojik icatlar, radyonun olusumu ve gelisimi, televizyonun
olusumu ve gelisimi, internetin olusumu ve gelisimi gibi konular anlatilmaktadir.

[letisim Teknolojileri. 3+0

Ogrencilere iletisim teknolojilerinin gelisimini ve giiniimiizdeki boyutunu aktarmak, dersin
temel amacidir. Ders konulari igerisinde; elektromanyetik dalgalar, frekanslar, telgraf, telefon,



faks, radyo, televizyon, internet, uydu sistemleri, dijital yayincilik, interaktif uygulamalar yer
almaktadir.

Ikna Edici Iletisim. 3+0

Giinliik hayatta kullandigimiz iletisim siirecinden 6zel alanlarda kullandigimiz iletisime kadar
iknanin giicli ve 6nemi, iknada kisisel 6geler ve medyanin ikna etmedeki rolii 6n plana
cikmaktadir. Iste bu nedenle ikna edici iletisim dersi ile ikna etme siirecinin isleyisi ve bu
stirecin ne denli 6nemli oldugu ifade edilecektir. Aristo ile baglayan iknanin boyutlari, iknada
tutarlilik kuramlar, Kitle iletisim aracglar1 ve ikna, ikna edici kampanyalar ve yine hedef
kitlelere ulasmada iknanin 6nemi, ikna edici iletisimin yapisal 6zellikleri dersin temel
konularin1 olusturmaktadir.

Iletisim Psikolojisi 3+0
Bu dersin amacin saglikli iletisim kurmanin yollarini irdelemektedir. Ders kapsaminda

iletisim diizeyleri, algilama, kendini tanima, savunucu iletisim, kiiltiir ve iletigim, siirtiigme ve
catigmalar gibi konular yer almaktadir.

4. DONEM TOPLAM 8 DERS 23 KREDI (22+2)

TEMEL BILGISAYAR BILIMLERI . 2+2

Dersin amaci, uygulama alanlarinda kullanilan bilgisayar programlarinin 6grencilere
ogretilmesidir. Ders kapmasinda; ofis 2003 programlari, word, excel, power point
programlari, internet, Ms outlook gibi programlar anlatilmakta ve proje uygulamalari
yaptirilmaktadir.

IS HAYATI iCIN YABANCI DiL 2+0



Iletisim 6grencilerine mesleki iletisim ortamlar1 ve yaygin iletisim kaliplarinin tanitilmasina,
temel mesleki jargonlarin edinilmesine ek olarak temel dil bilgisi tazelemesine yonelik
Ingilizce yabanci dil dersidir. Derste, Ingilizce’den Tiirkce’ye dogru ceviri yaklasimlari,
Tiirkge’den Ingilizce’ye dogru geviri yaklagimlari,yaygin geviri hatalarindan kaginma
yollari,basit temel ciimle yapilarinin birlestirilmesiyle bilesik ciimlelere gegis,yazisma
tiirlerinin dzet olarak tanitilmasi,mesleki alanlara gére Ingilizce kullanim &zelliklerinin
Ozetlenmesi tlizerinde durulmaktadir.

SOSYAL BILIMLER ICIN ISTATISTIK 3+0

Dersin amaci, sosyal bilimler alaninda 6grenim goren 6grencilere istatistik yontem ve
tekniklerinin kuramsal temellerine inilmeksizin, yalin ve anlasilir formiilleriyle tanitilmasidir.
Dersin temel konularini frekans dagilimlari, olasilik, standart puanlar, ¢apraz tablolar
olusturmaktadir.

HALKLA ILISKILER’DE METIN YAZARLIGI 3+0

Halkla iliskilerde metin yazarlig1 dersi ile amaglanan, 6grenciye okuma, anlama, anlatma ve
yazma becerilerini kazandirmak ve halkla iliskiler amacli mesaj olusturma yontemlerini
aktarmaktir. Derste, haber, haber yazma teknikleri, haber toplama teknikleri, haber tiirleri,
halkla iligkiler haberciligi, halkla iligkiler amagli mesaj olusturma yontemleri, yazili basin,
gorsel basin i¢in basin biilteni hazirlama, halkla iligkiler araglarinin 6rnek uygulamalari, haber
mektubu, basin makalesi, mektup, kitapcik ve brosiir, yillik, internet, medya ile iliskiler,
halkla iligkilerde degerleme gibi konular ele alinmaktadir.

PAZARLAMA ILETISIMI 3+0

Hizmetler ve iirtinler hakkinda alic1 davraniglarini ve tutumlarin1 olumlu yonde degistirmek ve
ylikseltmek amaci ile uygulanan temel pazarlama ve iletisim prensiplerinin incelenmesi ve
planlanmasina yonelik bu derste 6grenciler 6rnek olay ve uygulamalar1 ve sinif tartigmalar ile
promosyon karmasi gelistirme, iletisim programlar1 planlama ve halkla iligkilerden
sponsorluga kadar ki iletisim araglarini kullanarak uygun pazarlama iletisimi stratejileri
gelistirmeyi 6grenmektedirler.

Sunuculuk-Spikerlik-11 2+2



Halkla iliskiler boliimii 6grencilerine, sunuculuk mesleginin gerektirdigi diksiyon, konusma
teknikleri, kamera 6nii deneyimleri, prompter teknigi gibi konularda egitim verilmesi
amaclanmaktadir. Derste, haber sunumu, program sunumu, konuklu tartigma programlari
sunumu, radyo programi sunumu {izerine yogunlasilmaktadir.

Tiirk Kiilttir ve Uygarligi. 3+0

Dersin amaci, Tiirk kiiltiir ve uygarligimi gelisim ¢izgisi i¢inde taniyip anlamaktir. Bunun i¢in
kiiltiir, medeniyet kavramlari, kiiltiir-medeniyet iliskisi, kiiltlir degismeleri, Tiirk kiiltiir
cografyasi ve yasayan kiiltiir unsurlari, ideal yap1, yasam tarzi, ge¢im, beslenme, giyim,
ticaret, tarim, el sanatlari, mesken sekilleri, mimari, yasayan kiiltlir varliklar1 ve bunlar1
koruma gibi konular derste ele alinmaktadir.

Sanat ve Estetik. 3+0

Bu derste, 6grencilere sanat ve estetikle ilgili temel bilgilerin aktarilmasi, konuyla ilgili
altyap1 olusturulmasi amacglanmaktadir. Sanat, sanatgi1 ve sanat eseri kavramlari, giizel
sanatlarin tasnifi, estetik kavraminin genel degerlendirilmesi, estetik begeni, sanat ve giizellik
iligkisi, estetik giizellik-dogal giizellik iliskisi, estetik duygunun gelisimi ve sanat yapitlarina
yansimasi, sinema ve televizyon sanatinin estetik agidan degerlendirilmesi, iletisim sanat
iligkisinin yorumlanmasi gibi konular dersin kapsami igerisinde yer almaktadir.

TV Programciligi 3+0

Halkla iligkiler boliimii 6grencilerinin televizyon programciligina iliskin temel bilgileri
kazanmas1 amaglanmaktadir. Dersin kapsamu igerisinde; televizyon program tiirleri,
televizyon programi yapim siireci, televizyon program yapim gelerinin belirlenmesi, teknik
olanaklarin belirlenmesi, televizyona uyarlama, senaryonun yazilmasi, ¢ekim asamalari,
cekim sonrast asamalar gibi konular ele alinmaktadir.

Tiiketici Davranislari. 3+0

Pazarlama ve reklam acisindan tiiketiciyi satin alma davranisina iten psikolojik, sosyo-
psikolojik ve sosyolojik etmenleri bu alanda 6grenim goren ve gelecegin reklamcilart olacak
ogrencilere benimsetmek dersin genel amacidir. Derste, tiikketim olgusu, ihtiyag ve istekler,
tiiketici davranis1 kavrami ve bu kavramin belirgin 6zellikleriyle buna yonelik tiiketici
davranis1 modeli, tiiketicilerin satin alma davranislari ve kararlari, tiiketicilerin satin alma
davranislarini etkileyen kisisel, ekonomik, psikolojik ve sosyolojik etkenler, satin alma karar
stireci ve tiiketicilerin satin alma aliskanliklar1 konular1 tizerinde durulmaktadir.



Sozsiiz Iletisim. 3+0

Iletisimin en 6nemli ger¢eklesme bicimlerinden birisi sdzsiiz iletisimdir. Ders kapsaminda
beden dili, yiiz ifadeleri, statii sembolleri, insani iliskileri gelistirme, jestler, mimikler, giyim
kusam kodlar1 gibi konular islenmektedir.

Orgiitsel Psikoloji. 3+0

Bir orgiit i¢in ciddi sorunlara yol acabilecek iletisimle ilgili belirsizliklerin {istesinden
gelebilecek yontemlerin tanitim1 ve 6rgiit icindeki bireyin kisisel egilimlerinin bu yontemlerle
biitiinlestirici bir ¢evrede degerlendirme becerisinin 6grenciye kazandirilmasi bu dersin
hedeflerini olusturmaktadir. Ayrica bu derste, 6grencilere orgiit kavrami, orgiitsel iletisim
kanallarinin yapisi ve 6zellikleri; insanlarin i¢inde bulunduklari iletisim ortaminin
ozelliklerine bagli olarak davranis gelistirmelerine yardimci olacak kuramsal bilgiler
verilmektedir

Reklam Fotografciligi. 2+2

Ogrencilerin daha dnce aldiklar1 genel fotografgilik dersleri dogrultusunda, reklam alaninda
biraz daha uzmanlasmalari i¢in uygulamali ¢aligmalar yaptirilmasi bu dersin amacidir. Derste,
reklam fotografe¢iligi, reklam fotografinin unsurlari, basarili reklam fotografi gekmenin
ilkeleri, reklam fotograflarindan 6rnekler anlatilmakta ve fotograf ¢ekimi uygulamalari
yaptirilmaktadir.

Politikada Halkla iliskiler

Dersin genel amaci, politik kuruluslardaki halkla iligkiler siirecini ve tekniklerini 6grencilere
aktarmaktir. Derste, politik kuruluslar hakkinda genel bilgiler, politik kuruluglarin amaglari,
misyon ve vizyonlari, politikadaki halkla iliskiler siireci, se¢gmenlerle iki yonlii iletisime ve
karsilikli glivene dayal1 iliskiyi gelistirmede kullanilacak ¢esitli ara¢ ve yontemler, politik
kuruluslarin interneti kullanimi ve web sayfalar1 gibi konular giincel 6rnekler dogrultusunda
ele alinmaktadir.

5. DONEM TOPLAM 7 DERS 21 KREDI (21+0)

KITLE ILETISIM KURAMLARI. 3+0



Dersin hedefi, 6grencilerin iletisim alaninda bugiine kadar gelistirilen teori, kuram ve
modeller hakkinda gerekli olan bilgi birikimine ulasmalaria yardimc1 olmaktir. ilk iletisim
modelleri: dogrusal modeller ve ortaya ¢ikis siirecleri, Kitle iletisimin kiiltiirel ve toplumsal
islevleriyle ilgili diger modeller: Maletzke modeli, Newcomb modeli, Gerbner modeli,
yeniliklerin yayilmasi: Diflizyon teorisi, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, bagimlilik
modeli ve bilgi agig1 hipotezi, suskunluk sarmali kurami ve giindem kurma modeli gibi
konular derste ele alinmaktadir.

HALKLA ILISKILER KAMPANYALARI 3+0

Halkla Iliskiler Kampanyalar1 dersi, 6rencilerin daha sonraki dénemlerde alacagi uygulama
derslerine teorik zemin olusturma amacini giitmektedir. Bu dogrultuda ders kapsami
icerisinde; sorun analizi, formel ve informel arastirmalar, stratejik planlama, hedef kitle
analizi, medya planlamasi, biit¢e ve zaman planlamasi, mesaj ve ikna stratejileri,
degerlendirme kriterleri gibi konulara yer verilmektedir.

MEDYA PLANLAMASI 3+0

Ogrencilerin medya planlama mantigim giincel drneklerle 6gretmeyi amaglayan derste,
Degisen Medya Planlamasi, Tiirkiye nin medya planlama diizeni, mecra paylari, Medya ve
mecra, Medya siniflandirmasi, Medya stratejisi, Temel medya planlamasi kavram tanimlari,
rating, GRP, share, erisim ve siklik, mecralarin avantaj ve dezavantajlari, yaratict mecra
uygulamalari, Internet reklamcilig konular1 incelenmektedir (Hiiseyin Altunbas)

Mesleki Yabanci Dil-1 3+0

Iletisim grencilerine mesleki iletisim ortamlari ve yaygin iletisim kaliplarmin tanitilmasi,
temel mesleki jargonlarin edinilmesine ek olarak temel dil bilgisi tazelemesine yonelik
Ingilizce yabanci dil dersidir. Derste, Ingilizce’den Tiirkge’ye dogru geviri yaklasimlar,
Tiirkge’den Ingilizce’ye dogru geviri yaklagimlari, yaygin ceviri hatalarindan kaginma
yollari., basit temel ciimle yapilarinin birlestirilmesiyle bilesik ciimlelere gegis, tiim iletisim
boliim ve uzmanlik alanlarinin ortak iletisim ortami olan haber dilinin kullanilmas1 gibi
konular ele alinmaktadir.

Kiiltiirler Arasi Iletisim 3+0

Ogrencilere farkli kiiltiirlere sayg1 ve onlarm ortak yasam alanlarinda bulusmalarii saglayici
bilgileri kazandirabilmek bu dersin amacini olusturmaktadir. Kiiltiir kavraminin tanimi ve
kiiltiir teorileri, iletisim agisindan 6nemi, farkl kiiltiirel deger ve yargilardan 6rnekler,
kiiltiirlerarasi iletisim kurmanin yol ve araglari, iiretilen ve satilan kiiltiirler; popiiler kiiltiir,



kitle kiiltiirii, toplumsal bakis acilari, iletisimin yeri ve 6nemi derste ele alinan temel
konulardir.

Siyasal Diisiinceler 3+0

Dersin amaci siyasal diisiincelerle ilgili genis bir perspektif ¢izmektir. Devlet, iktidar, yonetim
gibi konularda ilk ¢agdan giiniimiize kadar ileri siiriilen ve tartisilan goriisler ders kapsaminda
incelenmektedir.

[letisim Sistemleri 3+0

Dersin amaci, 6grencilerin gegmisten giiniimiize iletisim alaninda ortaya atilan iletisim
kuramlar1 hakkinda gerekli bilgilere ulasmasini saglamaktir. iletisim sistemleri ile siyasal
sistemler arasindaki kuramsal baglantilar, Iletisim alaninin diizenlenme amag ve gerekgceleri,
normatif medya (iletisim) kuramlari:, otoriter medya kurama, liberal (6zgiirliik¢li) medya
kurami, sosyal sorumluluk kurami, Sovyet-totoliter kuramgelisme araci kurami, katilimct
demokratik medya kurami, Bat1 avrupa iletisim sistemlerinin (diizenlerinin)
incelenmesi:Ingiltere, Fransa, Almanya, A.B.D. iletisim sisteminin (diizeninin) incelenmesi,
Tiirkiye’deki iletigim sisteminin incelenmesi dersin i¢erigini olusturmaktadir.

Televizyon Reklamciligi 3+0

Onemli mecralardan biri olan Televizyonu anlamay1 ve kullanmay 6gretme amaciyla,
Reklam Araci Olarak Televizyon, Televizyon Reklamciligi ve Yaraticilik, Yaraticilik,
Reklamda yaraticilik, Televizyon Reklamciliginda Yaratici Strateji siireci, Brief, Arastirma,
Uriin ya da hizmet, Hedef tiiketiciler, Rakip analizi, Diisiince, Yapim tarzi, Yapim format,
Yapim teknigi; TV Reklam Filmi Yapimi: Senaryo, Storyboard, Biitge, Yapim asamasi,
Prezantasyon, TV Mecra Uygulama derste islenmektedir (Hiiseyin Altunbas)

Kamuoyu Aragtirmalari. 3+0

Dersin amaci, 6nceki donemlerde alinan sosyal bilimlerde arastirma yontemleri ve sosyal
bilimler i¢in istatistik dersinde 6grenilen bilgilerin uygulamaya dokiilerek, bir sosyal
arastirmay1 bagimsiz olarak ylriitebilmelerini amacglamaktadir. Derste, arastirmanin uygulama
boyutunda yer alan temel konularin tekrarindan sonra, her bir 6grencinin arastirma yapacagi
bir konuyu belirlemeleri, konunun kavramsal ¢er¢evesini olusturmalari, soru kagidi hazirlayip
uygulamalari, verileri degerlendirip rapor haline getirdikten sonra sunus yapmalari
istenmektedir.

Algt Psikolojisi. 3+0



Alg1, duyumlarimiz vasitastyla alinan uyaricilarin yorumlanmasi siirecidir. Cok az bilgiye
dayanarak bile, insanlar baska insanlarin oldukga tutarl izlenimlerini (algilarini)
olusturabilirler. Bagkalar1 ile dogrusal yolda ve anlamli iletisim kurabilmek i¢in algi
organizasyonun tamamlanmig olmasi gerekmektedir. Algi, sosyal algi, izlenim olusturma,
tutarlilik, baglam, algiy1 etkileyen etmenler, halo etkisi, mantiksal hata ve algi yanilmalari
gibi konular derste islenmektedir.

Reklamda Yaraticilik 3+0

Yazili/basili ve gorsel/isitsel medya i¢in reklam mesajinin planlanmasi ve yaratilmasinin teori
ve pratigi, yaratici platformlar gelistirme ve rekabetci fayda stratejilerinin tespiti konulart
iizerinde yogunlasilan bu derste yaratici stratejinin nasil kuruldugu, brief agamasindan

fikrin bulunmasi asamasina kadarki analitik siire¢leri incelenmektedir.

Bilgisayarda Yaratict Calismalar-1 2+2

Icerisinde bulundugumuz ¢aga uygun, kuramsal dersleri pekistirici bilgi birikimini saglamak
ve uygulama derslerinin temelini olusturan bilgisayar egitimi vermek dersin temel amacidir.
Masaiistii yayincilik sistemi, bir grafik tasarim probleminin ¢oziimiine yonelik kullanilacak
olan materyallerin toplanmasi; tasarimin olusum ve liretim siireci igerisinde bir grafik tasarim
araci olan bilgisayar oncesi ¢alismalar, Probleme ¢6zlim olarak hazirlanacak tasarim
formatlari, yayinlanabilecek mecralar vs. derste ele alinan konulardir.

Kurum Kiiltiirii ve Felsefesi.

Dersin temel amaci, halkla iliskiler alaninda giderek 6nem kazanan kurum kiiltiirii ve
felsefesiyle ilgili bilgilerin 6grencilere teorik olarak aktarilmasidir. Kurum kiiltiirii kavrama,
kurum kiiltiiriiniin imaj, kimlik ve felsefeyle iliskili yonleri, kurum kiiltiiriinii olugturan
unsurlar, yaratilacak kurum kiiltiiriiniin isletmeye katkilar: gibi konular derste ele
alinmaktadir.

6. DONEM TOPLAM 7 DERS 21 KREDI (19+4)



HALKLA ILISKILER UYGULAMALARI 2+2

Derste, 6grencilerin daha 6nce halkla iligkilerle ilgili edindikleri teorik bilgileri dogrultusunda
halkla iliskiler uygulamalar1 yaptirilmaktadir. Ogrenciler gruplara béliinerek, halkla iligkiler
slirecinin tiimiinli uygulamali bir sekilde hazirlamakta ve sinifta sunmaktadirlar.

REKLAM KAMPANYALARI 2+2

Reklam kampanyasini 6grencilere kazandirmay1 amaglayan bu derste, {iriin hizmet analizi,
rekabet stratejisi, hedef kitle analizi, segmantation, mesaj stratejisi, yaratici strateji, yaratici is
Ozeti, vaad, destek, senaryo, storyboard, medya planlamasi, medya planlama stratejisi, pre-
test, post- test, kampanya sonrasi degerlendirme, reklam yarigmalar1 ve 6rnek reklam
kampanya uygulamalar1 yapilmaktadir.

Mesleki Yabanct Dil-11. 3+0

Iletisim dgrencilerine mesleki iletisim ortamlar1 ve yaygin iletisim kaliplarmin tanitilmast,
temel mesleki jargonlarin edinilmesine ek olarak temel dil bilgisi tazelemesine yonelik
Ingilizce yabanci dil dersidir. Ingilizce’den Tiirkce’ye dogru ceviri yaklagimlari, Tiirkge’den
Ingilizce’ye dogru geviri yaklasimlari, yaygin ceviri hatalarindan kaginma yollari., basit temel
climle yapilarinin birlestirilmesiyle bilesik climlelere gecis, tiim iletisim boliim ve uzmanlik
alanlarmin ortak iletisim ortami1 olan haber dili gibi konular derste islenmektedir.

Siyasal Iletisim 3+0

Siyasal iletisim dersi, 6grencilerin siyasal kampanya ¢aligmalar1 yapabilmeleri i¢in teorik
zemin olusturmay1 amaglamaktadir. Ders kapsamui icerisinde; segmen tercihiyle ilgili teoriler,
siyasal kampanya yiiriitiilmesi, canvassing, kamuoyu arastirmalar1 ve kitle iletisim araglarinin
secmen tercihi lizerindeki etkileri gibi konular iizerinde durulmaktadir

Iletisim Arastirma Yontemleri. 3+0
Ders kapsaminda oncelikle iletisim aragtirmalarina genel olarak bakilmakta, amprik ve

elestirel perspektif ele alinmaktadir. Daha sonra izleyici, i¢erik ve kurum arastirma alanlart ile
yontemleri {izerinde durulmaktadir

Uluslararasi Iletisim 3+0



Gelecegin iletisimcilerine degisen diinya diizeni igerisinde kiiresel iletisim araglarinin siirekli
degisen, yenilenen konumuna yonelik bilgiler vermek; anlasilir kilmak ve onlar1 bu ortama
hazirlamak dersin amacidir. Uluslararas faaliyet gosteren iletisim araglari; televizyon
kanallar1, radyo istasyonlari, gazeteler ve dergiler, internet portallari, haber ajanslari, bunlarin
olumlu ve olumsuz ¢alismalari, olaylar ve yaklasimlar, uluslararasi reklamcilik, uluslararasi
faaliyet gosteren reklam ajanslari, Tiirkiye’deki ortaklari ve ¢alismalart derste ele alinan temel
konulardir.

Radyo Reklamcilig1 3+0

Radyonun reklam araci olma yonii 6rnek uygulamalarla degerlendirilmektedir. Radyonun
tarihi, diinyada radyo reklamlari, Tiirkiye’de radyo reklamlari, radyo istasyonlarinin yapisi ve
ozellikleri, radyo program formatlari, radyo yayin saatleri ve donemleri, radyo dinleyicisi,
radyonun reklam ve promosyon faaliyetleri, radyo reklamlar ve 6zellikleri, radyo reklam
senaryosu, radyo reklamlarinda kullanilan araglar, radyo reklam formatlari, radyo reklam
prodiiksiyon asamasi, radyo reklaminin yayinlanmasi ve mecra planlamasi islenen konu
basliklaridir.

Reklam Metin Yazarlig1 3+0

Ders kapsaminda; reklam metninin yapisal 6zellikleri, reklam metni yaziminda ikna
modelleri, reklam metninin 6geleri, reklam metninin basliklari, metne giris, metnin
gelistirilmesi, kapatis, basarili reklam metni i¢in yazim 6nerileri gibi konular genel olarak
anlatilmakta ve 6grencilere degisik kitle iletisim araglari i¢in reklam metin yazimi uygulamali
olarak dgretilmektedir.

Insan Kaynaklar1 Yonetimi 3+0

Insan kaynaklar1 yonetimi , rolii ve isletme igerisindeki yerinin 6grencilere aktarilmasi bu
dersin genel amacidir. Ders kapsaminda insan kaynaklar1 planlamasi, se¢imi, egitim ve
gelistirilmesi, kariyer yonetimi, performans yonetimi ve ticretlendirme gibi konular
incelenmektedir.

Sponsorluk 3+0

Dersin amac1 son donemlerde 6nemi giderek artan sponsorlukla ilgili genel bilgileri
vermektedir. Bu baglamda sponsorluk tanimlari, 6nemi, halkla iligkiler, reklam ve pazarlama
amaclari, tarihsel gelisimi, mesenlik, bagiscilik, faaliyet alanlar1 ve lilkemizdeki sponsorluk
uygulamalari konular1 derste ele alinmaktadir.



H. Iliskiler’de Kriz Yonetimi. 3+0

Dersin amac1 kurumlarin kriz donemlerinde, kriz 6ncesi ve sonrasinda krize yonelik iletigimi
ve iligkileri nasil yonettigi ya da yonetmesi gerektigine dair teorik ve uygulamali ¢alismalar
yapmaktir. Ders kapsaminda; krizin 6zellikleri ve nedenleri, kriz evreleri, kriz 6ncesi, kriz,
kriz sonras1 donem, kriz tiirleri, kurumsal degisim siirecinde kriz yonetimi, stratejik yonetim
ve toplam kalite yonetiminin 6nemi, itibar yonetimi, risk yonetimi, olay yonetimi, kriz
yOnetimi stratejileri ve modelleri, kriz ve medya, kriz yonetimi ve halkla iliskiler iligkisi gibi
konular ele alinmaktadir.

Bilgisayarda Yaratic1 Caligmalar-11 2+2

Dersin amaci, 6grencilere ileri diizeyde bilgisayar uygulamalari, tasarim ve grafik ¢alismalari
yaptirmaktir. Bilgisayar sonrasi ¢aligsmalar; piksel esasli programlara giris ( Adobe Photoshop
vb.), goriintiiniin esaslari, ¢oziintirliik, baski ve ekran ¢6zliniirliigii, renk modlari, farkli
platform formatlari, fotograflarin bilgisayar goriintiilerine ¢evrimi, renk bilgisi, boyama ve
isleme, yazici ayarlari, vektorel programlara giris (Corel DRAW vb.), ¢izim 6zellikleri, renk
secimleri, boyut ve plan 6zellikleri, diger programlarla alig veris, baskiya hazirlik gibi konular
derste uygulamali olarak anlatilmaktadir.

Imaj Yénetimi

Dersin temel amaci, giinlimiizde bireyler ve isletmeler a¢isindan son derece 6nem tasiyan
imajin nasil yonetilecegiyle ilgili bilgileri aktarmaktir. Bu dogrultuda derste; imaj yonetimi
kavrami, kisisel imaj, kurumsal imaj, imaj yonetiminin 6nemi, kisilerin ve igletmelerin
olumlu bir imaj yaratabilmek i¢in hangi faktorlere agirlik vermeleri gerektigi ele alinmakta ve
ornek uygulamalarla ders ytiriitiilmektedir.

7. DONEM TOPLAM 6 DERS 18 KREDI (17+2)

Iletisim Hukuku 3+0

Iletisim Hukuku dersi, iletisim ve onun diizenleyici kurallarinin, hukuk normu seklinde
incelenmesi biciminde gerceklestirilir. Diinyada ve Tiirkiye'de iletisim hukukunun temel
kavram ve kurumlari, 6zgirliikler alani, 6zel yasamin korunmasi ve haberlesme 6zgiirliigii,
basin, sinema, Radyo-TV kurumlarinin hukuk ve yonetim yapilar1 6gretilir. Anayasada yer



alan Basin Hukuku ile ilgili diizenlemeler, Basin Yasasi, Radyo ve Televizyonlarin Kurulusu
ve Yaymlar1 Hakkinda Kanun, TRT Kanunu, Avrupa Sinirétesi Televizyon S6zlesmesi,
internet gazeteciliginin hukuksal boyutlari, kitle iletisim araglariyla ilgili yasal diizenlemeler
kapsaminda internet hukuku hakkinda son gelismeler 6rnek ders konularini olusturmaktadir.
Ogrenci bu derste gazete, dergi, televizyon, radyo veya internet gibi kitlesel iletisim
araglarinda neler yapmasi ve kitle iletisim mesajlarinin nasil olusturulmasi gerektigi
konularinda bilgi alir.

Bu ders kapsaminda su kitaplar okutulmaktadur: 1961 Kayihan ve Yener Unver,(2005) Kitle
Haberlesme Hukuku, Ist. Unv. Hukuk Fakiiltesi, Istanbul, Colak Nusret Ilker (2007) Kitle
Iletisim Hukuku, Seckin Yay.Ankara, Yildiz Sevil (2011)Medya ve Hukuk, Nobel Yayincilik,
Ankara

REKLAM KAMPANYA UYGULAMALARI 2+2

Briefingten uygulamaya genel bir reklam kampanyasinin hazirlanis1 ve iiretimini konu alan bu
derste, ana temalar reklam {iretim metotlari, harcamalarin kontrolii ,arastirma, medya analizi
ve medya planlamasi konularidir. Ogrencilere, spesifik is dallar1 i¢in reklam planlamalari
gelistirme becerisi kazandirmay1 amaglayan bu ders kapsaminda 6grencilerin uygulama
yapmalar1 saglanacaktir

Akademik Yab. Dil -I. 3+0

Iletisim dgrencilerine Ingilizce bilimsel metinlerin okunmasi, arka planlariyla birlikte
anlasilmalarina yonelik, ayrica temel dil bilgisi tazelemesine yonelik Ingilizce yabanci dil
dersidir. Ingilizce’den Tiirkce’ye dogru ¢eviri yaklasimlari, temel sdzliik arastirma bilgisi,
yaygin ¢eviri hatalarindan kaginma yollari, climlelerin konu baglamu ile iligkileri i¢inde
anlamlandirilmalari, tiim iletisim bolim ve uzmanlik alanlariin ortak iletisim ortami olan
haber dilinin kullanilmasina giris gibi konular derste ele alinmaktadir.

Web Tasarimi -1. 2+2

Dersin amaci 6grencilerin web tasarimiyla ilgili teorik ve uygulamali bilgileri 6grenmesidir.
Ders kapsaminda internetin tarihgesi,web, temel teknik ve kavramlar, gorsel materyaller,
fotograf, resim, font vb. konular iizerinde durulmakta, 6grencilere 6rnek web sitesi
hazirlatilmakta ve front page programinda uygulamalar yaptirilmaktadir.

Icerik Coziimlemeleri. 3+0



Iletisim arastirmalarinda son donemlerde biiyiik 6nem tasiyan, gecerlilik ve giivenilirlik
acisindan test edildiginde basarili sonuglar veren icerik ¢oziimlemesi yontemi ayrintili
bi¢imde teorik olarak anlatilmakta, daha sonra 6grencilere giincel konularda uygulama
yaptirilmaktadir.

Iletisim Sosyolojisi. 3+0

[letisimin sosyolojik temelli olgu ve sonuglar1 hakkinda dgrencileri bilgilendirmek, onlarm
gelecekte bu konu hakkindaki sorumluluk ve yiikiimliiliiklerini idrak etmelerini saglamak
dersin temel amacidir. Derste; iletisimin toplumsal yonii, tanimlar, teoriler, kavramlar ve
yaklagimlar,sosyal sorumluluk a¢isindan iletisimcilerin gorevleri iizerinde

durulmakta, giincel olaylar ve bu olaylar lizerinde tartismalar yapilmaktadir.

Propaganda. 3+0

Dersin amaci giiniimiizde yaygin bicimde kullanilan propagandayla ilgili bilgiler sunmaktadir.
Ders kapsaminda; propaganda tanimlari, ¢esitleri, tarihi gelisimi, lider propagandasi 6rnekleri,
propaganda ve kars1 propaganda kurallari ile propaganda analizi gibi konular yer almaktadir.

Kamu ve Ozel Kuruluslarda H.1 2+2

Kamu ve 6zel kuruluslarda halkla iliskiler dersi ile 6grenciye hem kuramsal hem uygulamali
olarak halkla iligkiler disiplininin bu kuruluslardaki isleyisi, rolii ve dnemi ifade edilmektedir.
Halkla iliskilerin kamu ya da 6zel kuruluslardaki rolii ve 6nemi, kamuda ve 6zel kuruluslarda
halkla iligkilerin 6zgiin sorunlari, halkla iliskilerin uygulanmasi, halkla iliskilerin uygulamada
eksiklik ve sonuglari, isletmeler acisindan halkla iliskilerin uygulama basamaklar1 dersin
temel konularidir.

Orgiit i¢i Iletisim ve Motivasyon. 3+0

Ders, 6grencilerin orgiit i¢i iletisimi diizenleme ve personeli motive etme becerilerini
gelistirmeyi temel amag edinmektedir. Orgiit tanim, gesitleri, yonetim diizeyleri ve yonetsel
beceriler, motivasyonla ilgili kapsam ve siire¢ kuramlari, insan dogasiyla ilgili goriisler,
orglitlerde motivasyonu saglayan ara¢ ve teknikler, orgiit ici iletisim cesitleri, orgiitici iletisim
etkileyen etmenler gibi konular ders kapsaminda ele alinmaktadir.

Internet Reklamcilig1. 3+0

3. bin y1lin iletisim araci olan internetin pazarlama ve reklam agisindan kullanim sekilleri
hakkinda 6grencileri bilgi sahibi yapmak dersin genel amacidir. Ders kapsaminda internet;



dogusu, gelisimi, temel kavram ve tanimlar, kullanim alanlari, kullanim c¢esitliligi, internet
altyaprmiz ve durumu iizerine genel bilgiler, internet reklamciligina iliskin tanim ve
kavramlar, bagarili internet reklami yapmanin yontem ve teknikleri anlatilmakta gilincel
ornekler lizerinde tartisma ve degerlendirmeler yapilmaktadir.

Marka YoOnetimi. 3+0

Marka kavramini ve iletisimini 6gretmeyi amaglayan derste, Marka Kimligi, Marka Kimligi
Asamalar1; Marka Kimligi Olusturmada Izlenen Yontemler; Marka olusturma siireci, Marka
Kimligine Tiiketicinin Gosterdigi Tepkiler; Marka Degeri ve Marka Kimligi Iliskisi; Marka
Degerini Olusturan Unsurlar; Marka kiiltiirii, Uluslararas1 Markalar ve Ozellikleri; Markalarin
Iletisim Y&onetiminin Planlanmasi konular1 incelenmektedir

Reklamcilikta Sektorel Uygulamalar 242

Son sinif dgrencilerinin reklam sektoriinde yaptigi ve yapacagi ¢aligmalar genel olarak
degerlendirilmekte, 6grencilerin sektdre en iyi bicimde hazirlanmalar1 saglanmaktadir.

H.i.’de Sektorel Uygulamalar. 2+2

Son sinif 6grencilerinin sektorde yaptig1 ve yapacagi ¢alismalar genel olarak
degerlendirilmekte ve sektdrdeki uzman kisiler derse ¢agrilarak dgrencilerin
bilgilendirilmesiyle sektore hazirlanmalar1 saglanmaktadir.

Halkla iliskilerde itibar Yénetimi

Dersin amaci, halkla iliskiler alaninda giderek 6nem kazanan itibar yonetimiyle ilgili
kuramsal bilgileri 6grencilere aktarmaktadir. Derste itibar ve itibar yonetimi kavramu, Itibart
olusturan unsurlar, itibarin 6l¢tilmesi, itibar dl¢timiinde kullanilan gostergeler ve itibar
yonetimin ilkeleri tizerinde durulmaktadir.

Siyasal Pazarlama ve Internet



Dersin temel amaci, bir siyasal pazarlama araci olarak internetin kullanimiyla ilgili bilgileri
ogrencilere aktarmaktir. Derste siyasal pazarlama, siyasal pazarlama teknikleri, internet,
internetin siyasal pazarlama amacli kullanimi, internetin siyasal pazarlama agisindan etkileri,
siyasal partilerin interneti kullanim bigimleri, siyasal partilerin web sayfalari, siyasal web
sayfalarinda bulunmasi gereken unsurlar ve siyasal web sayfalarinin ¢éziimlenmesi gibi
konular ele alinmaktadir.
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REK. ve H.I."de YASAL DUZENLEMELER ve ETIK  3+0

Dersin amaci, bir halkla iligkiler gorevlisinin uymasi gereken hukuk ve etik kurallarin
aciklanmasidir. Derste halkla iliskilerle ilgili hukuksal konular ve meslek birlikleri tarafindan
belirlenmis etik ilke ve kurallar {izerinde durulmaktadir.

Akademik Yab. Dil -11 3+0

Iletisim dgrencilerine Ingilizce bilimsel metinlerin okunmasi, arka planlariyla birlikte
anlasilmalarina yonelik, ayrica temel dil bilgisi tazelemesine yonelik Ingilizce yabanci dil
dersidir. Ingilizce’den Tiirkce’ye dogru ¢eviri yaklasimlari, temel sdzliik arastirma bilgisi,
yaygin ¢eviri hatalarindan kacginma yollari, climlelerin konu baglamu ile iligkileri i¢inde
anlamlandirilmalari, tiim iletisim bolim ve uzmanlik alanlarinin ortak iletisim ortami olan
haber dilinin kullanilmasina giris gibi konular derste ele alinmaktadir.

Web Tasarimi -1l 2+2

Derste web sayfasi tasariminda kullanilan gorsel elemanlarin islenilmesi ve iiretilmesi
yapilmaktadir. Web teknigine yonelik olarak Adobe Photoshop uygulamalari, Macromedia
Flash programinin 6gretilmesi ve 6rnek web sitesinin flash programiyla uygulanmasi dersin
temel uygulama alanlaridir.



Elestirel Yaklasimlar. 3+0

fletisim alaninda son dénemlerde 6nem kazanan elestirel bakis acilar1 bu dersin temel
konusunu olugturmaktadir. Ders kapsaminda; elestirel teoriye girig, Frankfurt Okulu,
ekonomi-politik yaklasim, yapisalc1 yaklasim, kiiltiirel gostergeler yaklasimi, neo- Marksist
yaklagimlar, Tiirkiye’deki elestirel ¢aligmalar gibi konular iizerinde durulmakta, elestirel
yazarlarin kitap ve makaleleri tartisiimaktadir.

Avrupa Birligi Normlar1 3+0

Avrupa Birligi siirecine iligkin siirec, kavram, yasal diizenlemeler gibi konularin 6grencilere
aktarilmasi amaglanmaktadir. Avrupa Birligi kavrami, Avrupa Birligi’nin tarihsel siireci,
Avrupa Birligi iilkelerinin siyasal sistemleri, Tiirkiye nin Avrupa Birligi’yle iliskilerinin
tarihsel gelisimi, Avrupa Birligi uyum siirecinin isleyisi, Avrupa Birligi ilkeleri gibi konular
derste ele alinmaktadir.

Reklam-Tanitim Filmi Yapimi. 2+2

Bu derste, reklam tanitim film yapim yonetiminin teorisi ve uygulamasi verilerek, 6rnek
reklam tanitim filmlerinin ¢gekiminin 6gretilmesi amaglanmaktadir. Derste; film ¢ekim
teknikleri, reklam ve tanitim filmi senaryo yazimi, reklam film tiirleri anlatilmakta

ve uygulamali ¢caligmalar yapilmaktadir.

Siyasal Kampanya Uygulamalari. 2+2

Ogrenciler ders kapsaminda gruplar olusturarak, siyasal kampanya uygulamalar1 yapmaktadir.
Kampanyanin aragtirma, planlama, uygulama ve degerlendirme asamalarinda yapilmasi
gereken caligmalar tamamen 6grenciler tarafindan gergeklestirilmekte ve sinifta
sunulmaktadir.

Medya Planlama Uygulamalari. 2+2
Dersin amaci, iletisim ¢alismalarinda biiyiik 6nem tasiyan medya planlamasini uygulama

yaparak 6grencilere kavratmaktir. Derste, medya planlamasinin temel unsurlari tizerinde
durulmakta, gruplar halinde 6grenci uygulamalarinin sunumu ve tartisilmasi yapilmaktadir.

Kurumsal Kimlik ve Imaj. 3+0



Dersin genel amaci 68rencilere kurumsal kimlik ve imajla ilgili bilgileri aktarmaktadir. Ders
kapsami igerisinde, kurumsal kimlik yapilari, kurumsal kimlik olugsumu, olusumunda etkili
faktorler, kurumsal kimlik-kurumsal imaj etkilesimi, kurumsal imajin nasil olustugu,
olusumunda etkili olan faktdrler, imaj olusturma araglari gibi konular incelenmektedir.

Alan Arasgtirma Analizi. 2+2

Ogrencilerin daha dnce teorik olarak aldig1 arastirma derslerini pekistirmek ve alan
arastirmasi analiz yapma yeteneklerini gelistirmek dersin temel amacidir. Derste; alan
arastirmalar1 analizinde kullanilan istatistiksel islemlerin neler oldugu ve bunlarin nasil
yapilacagi SPSS paket programi kullanilarak anlatilmaktadir.

Sosyal Sorumluluk Kampanyalari. 2+2

Bu derste, kurumlarin sosyal anlamdaki rol ve sorumluluklarinin neler oldugu, olmasi
gerektigi ya da sosyal sorumluluk adina ne tiirden faaliyetlerde bulundugu yoniinde teorik ve
uygulamali anlatimlarda bulunulmaktadir. Sosyal sorumluluk, sosyal sorumluluk kampanya
stireci, kampanya Ornekleri, sosyal sorumluluk kampanyalarinin esaslari, diger halkla iliskiler
uygulamalarindan farkliligi, kampanyalarin ticari boyutlari, bir sosyal sorumluluk konsepti
gelistirme, kampanya sekillendirme, kampanya 6lgiimleme, sosyal sorumluluk
kampanyalarinin gecmisi ve gelecegi ile 6rnek uygulamalar dersin temel konularidir.

Reklam Kampanyalar1 Analizi. 3+0

Dersin amaci reklam kampanyalarinin analizini 6rneklerle anlatmaktir. Ders kapsaminda;
reklam kampanyasinin genel ¢ergevesi, yaratici strateji ve mesaj 6zellikleri, reklam medyasi,
reklam metni, reklam dili, reklam tonu, reklam formati, reklam kampanyasi analiz unsurlari,
reklam ideolojisi, reklam sdylemi ve reklam kampanyasi analizi uygulamalari ele
alinmaktadir.

Biitiinlesik Pazarlama Yonetimi

Giliniimiiziin iletisim ¢aginda iirlin yahut hizmetin satilabilir olmasi pazarlama basarisi ile
Olclilmektedir. Pazarlama stratejisinde uygulanacak yontemleri entegre halde uygulamak ve
kontrol edebilmek ancak basariya gotiirmektedir. Bu sebeple biitiinlesik pazarlama yonetimi
yaklagiminin uygulanabilir olmas1 gerekmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda bu ders
kapsaminda biitlinlesik pazarlama yonetiminin tanimi, 6zellikleri, pazarlama iletisiminin
gelisimi, yenilik¢i pazarlama stratejileri, iletisim yontem ve stratejileri ve biitiinlesik marka
iletisimi kavramlar1 anlatilmaktadir.



Saghk Kurumlarinda Halkla Iliskiler

Dersin genel amaci, saglik kurum ve kuruluslarinda yapilan/yapilmasi gereken halkla iligkiler
caligmalariyla ilgili bilgi vermektir. Ders kapsami igerisinde, saglik halkla iliskilerinin tanima,
amaglari, ilkeleri, saglik kurumlarinda karsilasilan halkla iliskiler sorunlari, doktor-hasta
iletisimi, saglik personeli- hasta iletisimi, saglik kurumlarindaki halkla iliskiler birimleri, bu
birimlerde gorev alacak personelin nitelikleri, halkla iligkiler agisindan hasta haklar1 gibi
konular yer almaktadir.



